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• Abertura da VI Semana de Comunicação


Poderia ter sido como as semanas de comunicação anteriores que vi. O local era o mesmo; as pessoas, em média, também. Mas, tudo mudou. Após anúncio do início oficial, houve uma homenagem ao professor Gustavo Bonfim. Não tive aula com ele e, provavelmente, nunca o vi, porém senti uma sensação estranha de perda.

Eis que surge ao palco dois amigos de período, Heidi e Leandro. Isso já desfaz as coincidências com as semanas anteriores.

Em seguida, houve uma apresentação de teatro. Pelo que entendi, eram três possibilidades diferentes de comunicação. O mais difícil foi entender como viver três destinos distintos sem se equivocar, algo digno de elogios.

Então, surge o mágico Issao Imamura e faz um misto de palestra e ilusionismo. Ele deixou claro que a comunicação é uma arte; temos de ser precisos ou não atingimos quem precisa. Além disso, disse que precisamos ser persistentes para lutarmos por aquilo em que acreditamos mesmo quando surgem barreiras.

Na platéia, havia pessoas com diversos pensamentos; alguns vagos, outros interessados. Estava ao lado dos meus amigos e percebia que estavam gostando do que viam. À frente, estavam alguns professores que um dia estiveram em nosso lugar, com seus desejos e objetivos. Não sei se seus sonhos se concretizaram, mas espero que eles nos ajudem, para que possamos seguir cumprindo o calendário de nossos sonhos. Muitos alunos se questionam se estão no caminho certo ou não, se o curso é o apropriado para eles ou não. Acho mais correto procurarmos construir nosso próprio caminho, em nosso tempo e espaço. Como na última mágica da borboleta, em que uma se transformou em várias, espero que o mesmo aconteça com os desejos e as criações de todos.
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• “Transforme a ilusão e a mágica em realidade”
Nesse mercado globalizado, quem realmente dá as cartas não é um ilusionista ou mágico, mas alguém que lida com as dificuldades ou desafios de uma forma extremamente real e prática, desafiando, muitas vezes, cansaços de ordem física e de ordem psicológica. 

Entretanto, os profissionais bem-sucedidos conseguem transformar água em vinho, como um mágico, abalando a estrutura vigente. Pois bem, trabalhando com comunicação, temos realmente essa oportunidade de tirar o “coelho da cachola”, fazendo do comum e do banal algo fantástico e revolucionário. Não é ilusionismo, é real, mas tem uma essência especial, a qual povoa o mais lúdico dos recônditos de nossa mente. 
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Pois bem, a Semana de Comunicação arrasta-nos impulsivamente às vontades mais prementes de mostrarmos os infindáveis poderes da arte de transmissão de mensagens e de fazer com que o alvo, no caso, o coração e a mente dos nossos receptores/clientes, seja atingido na primeira tentativa, e que a marca deixada seja indelével.

Além disso, é importante transcender o poder da magia e ajudar o próximo menos favorecido. Devemos oferecer-lhe a oportunidade de fazer valer seus sentimentos e anseios, por meio da disseminação da leitura e da interpretação das mensagens que outrora configuravam um mistério total para ele.
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• Dividida. Assim começou a VI Semana de Comunicação do Unibero. 

A empolgação e a ansiedade pelo início da semana mais badalada do semestre dividiram espaço com o pesar e a saudade deixada pelo final da jornada do nosso querido professor Gustavo Dias Bonfim. 
Com uma emocionante vídeo-homenagem, o coordenador dos cursos de Comunicação, Elwyn Lourenço Correia, declarou aberta a VI Semana de Comunicação do Centro Universitário Ibero-Americano, com o tema "A Comunicação num Passe de Mágica". 
Os alunos Heidi Hass e Fernando Freitas fizeram as honras da noite com uma bela performance musical, empolgando a todos e preparando o terreno para o sensacional show de Issao Imamura, o maior ilusionista brasileiro da atualidade, que se apresentou de forma espetacular diante dos alunos e professores presentes no teatro Bibi Ferreira. 
Com um número interativo, vibrante e literalmente mágico, Issao - em suas próprias palavras - encantou o público presente e nos apresentou uma exata e perfeita mistura de show e palestra. Com uma simpatia contagiante, cativou todos os presentes e tornou, mais uma vez, inesquecível a abertura da nossa Semana. 
Em seguida, foram apresentados os vencedores do concurso APPROM Creative Unibero 2007, e os alunos foram premiados pelo próprio Issao e provaram, mais uma vez, que, mesmo sendo estudantes, já são profissionais competentes e possuem talento de sobra. Nosso profundo agradecimento ao Unibero pela fantástica oportunidade! 
Uma abertura inesquecível, como sempre. Cada Semana que se inicia é assim: alegre, energética, contagiante, singular. E, com certeza, essa alegrou também ao nosso já saudoso e querido professor Gustavo, que, de onde quer que esteja, pôde ver mais uma vez os frutos da sua maravilhosa jornada aqui na Terra e em nossas vidas.
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• Segundo dia

Nada mais inspirador e motivador do que conhecer a história de sucesso de um profissional de nossa área. 


O palestrante da noite, Caio Braga, diretor de arte da Caso Design, apresentou-se no auditório Mozart e contou um pouco de sua trajetória profissional com muito bom-humor e, acima de tudo, com muita verdade. 


Compartilhando suas experiências, sua palestra mostrou várias facetas do mercado publicitário, alguns causos do dia-a-dia e dicas de como driblar as adversidades desse território tão amplo. Assuntos como início de carreira, cases não aprovados e peças não veiculadas mostraram que a criação vai muito além de uma batalha de egos e que envolve, sobretudo, a capacidade de inventar e reinventar, mesmo quando o que se considera a melhor saída não é aquilo que cliente escolhe. 


O mercado publicitário é, em primeiro lugar, um mercado; não um concurso de vaidades.
Após a exibição de algumas peças de sua agência, Caio Braga abriu espaço para perguntas. Nesse momento, os alunos puderam participar de forma direta, tirando dúvidas e conseguindo mais algumas, pois a cada resposta, via-se o fervilhar das mentes pensantes no auditório, sedentas por respostas, por caminhos.
 

E como disse Caio em algum ponto de sua palestra, não importa qual caminho você siga, desde que seja o que realmente quer. E se depender de nós, queremos que esta VI Semana continue assim: completa, instigante, memorável.
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• Terceiro dia

Sempre que se tem um nome de peso no calendário de palestras da Semana de Comunicação, fica aquele burburinho no ar. Os alunos comentam, perguntam, imaginam como deve ser aquele super profissional: bem-sucedido, com vários prêmios na bagagem, trabalhando com clientes poderosos no mercado. É quase um exercício de criatividade transformar o homem em mito. 

Mas, o mais interessante é descobrir que, por trás de todos esses títulos, existe uma pessoa como nós, ali, tão próxima ao toque e aos ouvidos, disposta a partilhar suas experiências, vivências e mostrar que é possível formar inúmeros profissionais como ela, bastando apenas um ingrediente de suma importância: paixão por aquilo que se faz.
 

Luiz Augusto Cama tem um currículo invejável, daqueles que, como disse, transformam um homem em mito. Vice-presidente e diretor nacional de planejamento corporativo da Ogilvy Brasil, Luiz hoje é referência no mercado publicitário nacional e internacional e veio mostrar aos alunos do Unibero que muito mais importante do que conhecer a técnica de criação é conhecer o negócio da publicidade. Pois, quando falamos em agências, contas e campanhas, a criação deixa de ser um laboratório criativo para se transformar em uma sala de reuniões, onde esforços e sinergias produzem resultados.

Uma palestra riquíssima em conceito, pautada na verdade do mercado e na experiência de um profissional moldado através dos seus anos na área de comunicação, fez com que os presentes compreendessem, de maneira mais ampla, o que significa o verbo criar.
 

Pessoas que criam idéias, conceitos, marcas, emoções e, talvez, o mais importante: resultados. No fundo, a publicidade possa estabelecer uma convivência entre empresas, cujo objetivo final seja alavancar uma idéia a ponto de torná-la rentável de alguma maneira. 

Essa visão de negócios deve fazer parte do leque de conhecimentos e valores de um profissional que deseja chegar aos altos escalões do mercado publicitário, trabalhar nas tão cobiçadas agências multinacionais. Devem-se conhecer a fundo as engrenagens que movem a máquina das campanhas, das contas multimilionárias e dos leões em Cannes. Deve-se saber como manipular somas estratosféricas de dinheiro e transformá-las em resultados sustentáveis, duradouros. E o mais importante: Luiz mostrou que criatividade e empreendedorismo são duas faces de uma mesma pessoa: o verdadeiro publicitário.

Autor: BRUNO 
Revisão: PROFª ALESSANDRA FERREIRA IGNEZ
